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 Fortsatt god vekst i digitale inntekter

 Redusert driftsresultat
 Kostnader knyttet til satsinger på teknologi og redaksjonell utvikling

 Effekt av bortfall av annonsesalgsavtaler med FINN.no

 Nedgang i papirbaserte inntekter

 Kraftig økning i papirprisene

 Makroøkonomisk usikkerhet og den geopolitiske situasjonen har 
negativ innvirkning på konsernets markeder

 Økt eierandel i Polaris Media Sør fra 51% til 65% og 
oppkjøp av ytterligere tre mediehus

 Fortsatt sterk resultatutvikling i FINN.no AS

Hovedpunkter tredje kvartal 2022
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Polaris Media Konsern

Resultatnedgang sammenlignet med tredje kvartal 2021
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EBITDA i MNOK
Polaris Media Norge
EBITDA i MNOK

Stampen Media, Sverige
EBITDA i MNOK

140

103

Q3 2021 Q3 2022

-27%

88

60

Q3 2021 Q3 2022

-32%

52

43

Q3 2021 Q3 2022

-18%



Polaris Media Konsern

Nedgang i driftsinntekter drevet av bortfall av inntekter fra salg av FINN.no-produkter og 
reduksjon i papirbaserte inntekter 
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Inntekter i MNOK
Polaris Media Norge
Inntekter i MNOK

Stampen Media, Sverige
Inntekter i MSEK

906
877

Q3 2021 Q3 2022

891

15

574 553

Q3 2021 Q3 2022

558

15

328 342

Q3 2021 Q3 2022

328

+4%

-1%

Salg av FINN.no-produkter

Inntekter ekskl. FINN.no

-2%



Stampen Media
Brukerinntekter 3. kvartal (tall i MSEK)

Polaris Media Norge
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Brukerinntekter 3. kvartal (tall i MNOK)

261 266

Q3 2021 Q3 2022

174

87

169

97

+2%

Brukerinntektene viser vekst i både PM Norge og i Stampen Media

Digital

Papir

178 181

Q3 2021 Q3 2022

139

39

135

46

+2%



Mediehus leverer innhold av god kvalitet, og Stampen Media materialiserer satsingene i 
Vest-Sverige. Dette bidrar positivt i abonnementsutviklingen
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Stampen Media
Antall digitale abonnement ved utgangen av kvartalet (tall i tusen)

Polaris Media Norge
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55%
Andel digitale
abonnement: 50% 48%

Andel digitale
abonnement: 44%

Antall digitale abonnement ved utgangen av kvartalet (tall i tusen)

2021 2022

167

186

+12%

2021 2022

109
114

+5%

Sterk vekst i både antall og andel digitale abonnement mot i fjor. Polaris Media har 
~300.000 heldigitale abonnement totalt



Q3 2021 Q3 2022

563
492

-13%

Q3 2021 Q3 2022

416 447

+8%

90 99

Q3 2021 Q3 2022

64

27

70

28

+9%
155 142

Q3 2021 Q3 2022

108

47

100

42

-9%

Stampen Media har god vekst i trafikken i kvartalet. I PM Norge er trafikkutviklingen preget av 
dreining mot nasjonale medier som følge av større interesse rundt globale nyheter
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Daglige brukere mobil PM Norge 
Snitt daglige brukere i kvartalet (i tusen) 

Daglige brukere mobil Stampen Media
Snitt daglige brukere i kvartalet (i tusen)

Snitt sidevisninger PM Norge 
Snitt sidevisninger per måned i kvartalet (i mill.) 

Snitt sidevisninger Stampen Media
Snitt sidevisninger per måned i kvartalet (i mill.)

Nett Mobil



6%

-7%

3Q21 4Q21

1%

1Q22

-4%

4%

2Q22

-10%

-17%

3Q22

10%

2%

3Q21 4Q21

0%

1Q22

-1%

2Q22

-7%

3Q22
-19%

Relativ utvikling i totale annonseinntekter fra samme 
periode året før:

3Q21 2Q22

11%

4Q21

-7%

14%

1Q22

-8% -16%
3%

3Q22

22%
14%
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PM Norge: Ekskl. salg av FINN.no-produkter viser digitale annonseinntekter vekst i 
tredje kvartal, men stor nedgang innen papir gir nedgang i totale annonseinntekter

Relativ utvikling i annonseinntekter
fra samme kvartal året før (digitalt)

Relativ utvikling i annonseinntekter
fra samme kvartal året før (papir)

Utvikling ekskl. salg av FINN.no-produkter



17%

4Q213Q21 1Q22 2Q22

18%

9% 9%

3Q22

10%

3Q223Q21 1Q224Q21

7%

2Q22

10%

2%
4%

9%

Relativ utvikling* i annonseinntekter
fra samme kvartal året før (digitalt)

Relativ utvikling* i annonseinntekter
fra samme kvartal året før (papir, ekskl. Wallstreet)

51%

37%

3Q21 4Q21

22%

1Q22 2Q22

27%

3Q22

11%

*Endring basert på nøytral valutakurs og ekskl. Wallstreet 10

Stampen Media: God vekst både i papirbaserte og digitale annonseinntekter i tredje 
kvartal. Vellykket salgsstrategi og positiv effekt av riksdagsvalget i september

Relativ utvikling* i totale annonseinntekter fra samme 
periode året før (ekskl. Wallstreet):



Økte trykkeriinntekter hovedsakelig som følge av økte papirpriser. Vekst i 
distribusjonsinntekter
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 Vekst i trykkeriinntekter drevet av 
økning i papirpriser som faktureres
ut til trykkerikunder

 Økning i distribusjonsinntekter som 
følge av vekst i distribusjon av 
netthandelsprodukter

Trykkeriinntekter 
Tall i MNOK

66 70

Q3 2021 Q3 2022

34

31

37

33

Eksterne aviser

Siviltrykk

+7%

Distribusjonsinntekter 
Tall i MNOK

Q3 2021 Q3 2022

76 78

+2%



Konsernet fortsetter den strukturelle veksten
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Utvikling EBITDA 3. kvartal 2022 vs. 2021

PM Norge med resultatnedgang i tredje kvartal drevet av bortfall av FINN.no-salgsavtaler, 
reduksjon i papirbaserte inntekter og sterk økning i papirpris
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Annonseinntekter Brukerinntekter Trykkeri-
inntekter

AnnetQ3 2021 Q3 2022Distribusjons-
inntekter

Driftskostnader

Papir Digitalt

2%

Tall i MNOK

Papir Digitalt

FINN.no

FINN.no

-17%
7% 1%

Papirpris-
økning

3%

88

-18

2

-15

-5
10

5
1 -3

-5

-9 9

60

-32%



Stampen Media med resultatnedgang i tredje kvartal drevet av svakere 
abonnementsinntekter fra papirproduktet og underliggende kostnadsvekst
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Annonseinntekter Brukerinntekter AnnetQ3 2021 Q3 2022Driftskostnader

Papir Papir Digitalt

Valuta

Valuta Valuta

Valuta

Distribusjons-
inntekter

Utvikling EBITDA 3. kvartal 2022 vs. 2021
Tall i MNOK

0%

Digitalt

-5%

Valuta

Papirpris-
økning

2% 2%

52 5

3
-6

-4 7
-12

3 -2
-2 -0

-15

-5

19

43

-18%



490 555 621
387 414 465 403

266
151

119
155

159

186 173
216

206

188

142

3Q213Q20 4Q20 1Q22

293

2Q211Q21 4Q21 2Q22

609
710

573

780

587
681

609

454

3Q22

58 61 50

-46-30

37 43

-65

1Q21

7

3Q20 4Q20

14

22

2Q21

127

4Q213Q21

-3

1Q22

-23
-137

18

2Q22

-22

76

-160 -168

-122

3Q22

94 93

-67

-212

-233

Netto kontantstrøm
Tall i MNOK

Nedgang i kontantbeholdning og negativ kontantstrøm i tredje kvartal hovedsakelig som følge av 
utkjøp av minoritetsaksjonærer i Polaris Media Sør (14%) og oppkjøp av nye mediehus
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Kontantbeholdning
Tall i MNOK

Stampen Media
Polaris Media Norge

Polaris Media kjøpte ytterligere 14% av 
aksjene i Polaris Media Sør for MNOK 
81 i tredje kvartal. 

I tillegg har konsernet kjøpt tre nye 
mediehus for totalt MNOK 23.

Polaris Media mottok MNOK 74 i 
utbytte fra FINN.no i tredje kvartal



Fortsatt god margin til lånebetingelser 
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3Q20 4Q214Q20 3Q21

48,7%

2Q21

50,1%

1Q21 1Q22 2Q22

60,2%59,1%56,1%
51,0%

59,1% 59,1% 58,8%

3Q22

-0,5
-0,7

-0,4

0,1

0,6

-1,0

-0,5

0,0

0,5

1,0

3Q21 1Q222Q213Q20 4Q20 4Q21

-0,3

1Q21 2Q22 3Q22

-0,2 -0,2 -0,3

Egenkapitalandel

Gjeldsgrad
NIBD/EBITDA*

*EBITDA er summen av EBITDA fire siste kvartal 
justert for IFRS 16-effekter, engangseffekter og 
utbetalt utbytte fra FINN.no
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2 168

3 116 3 104 3 068 3 181 3 016

3Q20 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22

Verdi av PMs eierandel i FINN.no AS
MNOK

9,99 % eierandel

Verdi eierandel i FINN.no på MNOK 3 016. Relativ stabil verdiutvikling det siste året

Den bokførte verdien av eierandelen i 
FINN.no er basert på «sum-of-the-
parts»-verdiestimater fra fire 
uavhengige og høyt rangerte 
meglerhus.  Ettersom dette er et 
estimat, vil det eksistere usikkerhet 
rundt verdien av aksjene i FINN.no



Utvikling fremover: Veksten i digitale inntekter forventes å fortsette, men usikkerhet 
knyttet til hvordan den makroøkonomiske utviklingen påvirker resultatutviklingen på lang 
sikt
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Brukermarkedet Annonsemarkedet Trykk Distribusjon

Fortsatt økning i 
brukerinntekter gjennom 
videre vekst i antall digitale 
abonnement, men 
usikkerhet knyttet til 
hvordan den 
makroøkonomiske 
utviklingen og svekkelse av 
kjøpekraft vil påvirke 
betalingsvilje og 
etterspørsel etter 
abonnementsprodukter 
fremover.

Den geopolitiske situasjonen 
med krigen i Ukraina, økt 
inflasjon og større 
fremtidsusikkerhet og gjør 
utfallsrommet større for 
konsernets annonsemarked.
Salgsavtaler med FINN.no ble 
ikke fornyet for 2022. I 2021 
representerte FINN.no MNOK 
62 i digitale annonseinntekter.

Reduserte inntekter fra 
tradisjonell avistrykk, vekst i 
siviltrykkinntekter. Økt 
papirpris påvirker 
inntektsnivået positivt, men 
negativ resultateffekt ettersom 
økning i inntekter ikke fullt ut 
kompenserer økning i 
papirkostnader.
Effektivisering gjør at 
resultatbidraget er rimelig 
stabilt.

Det forventes lavere vekst i 
distribusjon av 
netthandelspakker 
sammenlignet med veksttakten 
i 2021. I tillegg påvirkes 
distribusjonsinntektene 
negativt av redusert antall 
distribuerte papiraviser.

Kostnader

Økte kostnader som følge av 
økt papirpris, lønns- og 
prisstigning, og satsinger 
innenfor teknologi og det 
redaksjonelle området for å 
sikre videre vekst i de digitale 
inntektsstrømmene.
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