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@ POLARISMEDIA befester sin posisjon som ledende mediehus- og trykkerikonsern

Polaris Media kjgper nye

Polaris Media er et regionalt Polaris Media etablerer seg i Polaris Media ekspanderer til . . Polaris Media styrker
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Polaris Media kjoper opp majoritetsdelen
av Mediehuset Sunnhordland

2023

* Kjgp av majoritetsposisjon (51%) i seks lokale mediehus pa Vestlandet
* Kjppt ut minoritetsaksjonzerene i Mediehuset Sunnhordland

* @kt eierandel i Polaris Media S¢r fra 65% til 87,5%
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@ POLARISMEDIA befester sin posisjon som ledende mediehus- og trykkerikonsern

Etter gjennomfgring av oppkjgpene 1. oktober 2023:
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Hovedpunkter andre kvartal 2023

= Underliggende EBITDA! pa MNOK 78, en nedgang pa 20% fra
samme kvartal i 2022

= Styrket Ionnsomhet fra forste kvartal, med 8% EBITDA justert-
margin

= Fortsatt svakt annonsemarked grunnet makrogkonomiske
forhold

= Vekst i brukerinntekter drevet av 10% vekst i antall heldigitale
abonnement

= God kostnadskontroll og pkende besparelser fra effektiviserings-
tiltak — med underliggende kostnadsvekst? pa kun 1%

= Stabil verdiutvikling pa eierandelen i FINN.no. Verdien estimeres
til NOK ~3,1 mrd. ved utgangen av andre kvartal

= Utbetalt utbytte pa NOK 1,50 per aksje

1 EBITDA justert for engangseffekter
2 Ngytral valutakonvertering SEK/NOK med valutakurser per 2023




Meget god abonnementsutvikling i Adresseavisen...

— Jeg lurer pa om det far
konsekvenser om jeg
forteller sannheten? Om
han ikke sier meg opp?

Antall abonnenter
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...0g i Fedrelandsvennen

Fedrelandsvennen

Byen var

Antall abonnenter

Forskjellene i Kristiansand er store. Mellom fattig og rik. Mellom dem med mye og lite
utdanning. Mellom dem som er i jobb og dem som mottar trygd. | Kristiansand er
fortsatt barnefattigdom et stort problem. | serien «Byen var» blir du bedre kjent med 39 000
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Konsern

Bedret resultatutvikling sammenliknet med fgrste kvartal

EBITDA justert!
MNOK

I -20%

| -60%

B £BITDA justert

==~ EBITDA justert-margin
Q2 2022 Q2 2023 Q1 2022 Q12023

Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022
1 EBITDA justert for engangseffekter
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Konsern

Relativ resultatforbedring grunnet vesentlig lavere kostnadsvekst, med kun 1% gkning i
underliggende kostnadert?

Driftskostnader
MNOK

+1% +6%
( )
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854 863 863 882 882
835 824 834

. Driftskostnader

. Driftskostnader eks. valutaeffekter

Q2 2022 Q2 2023 Ql 2022 Q1 2023

Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022

1 Eks. valutaeffekter (ngytral valutakonvertering SEK/NOK med valutakurser per 2023)



Konsern

Resultatsvekkelse mot fjorar drevet av svakere utvikling i de norske mediehusene og
trykkeri- og distribusjonsvirksomheten

Polaris Media Konsern Polaris Media Konsern
EBITDA justert! i MNOK EBITDA justert! per segment i MNOK Q22022
B 222023
68

-20% —1

4
Q2 2022 Q2 2023 -1 0
-19
-24
Mediehus Norge Mediehus Sverige Trykk (Norge) Distribusjon Norge Distribusjon Sverige  @vrig/konsernfunksjoner

Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022
LEBITDA justert for engangseffekter



Mediehusene

Reduserte inntekter! i mediehusene i begge land

-I- Mediehus Norge =- Mediehus Sverige
o MNOK - MSEK
, 2% ol .,
486 477 . -4% 1

313
301

. Inntekter

== EBITDA justert-margin

Q2 2022 Q2 2023 Q2 2022 Q2 2023

Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022
1 Malt i lokal valuta. | rapporteringsvaluta (NOK) har Mediehus Sverige en inntektsvekst pa 2%
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Mediehusene

at= PM Norge: Fortsatt nedgang i annonsemarkedet

Papirbaserte annonseinntekter
Relativ utvikling fra samme kvartal dret for

Totale annonseinntekter
| Relativ utvikling fra samme kvartal dret fgr
' : [ | Utvikling ekskl. salg av FINN.no-produkter
-1% ._-—-_'
12% ! | | .
-19% -18% D -17% E |
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— - -24% ! l
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Relativ utvikling fra samme kvartal dret for 2Q22 3Q22 4Q22 1023 . 2Q23 |
+3% i ! E i
+0%  +0% ! | Andel totale annonseinntekter i
7% | | ! |
-13% ' | : 49% , :
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2022 3022 4Q22 1Q23 | 2023 ! ! W oigitalt ;

Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022 .‘ ‘



Mediehusene

=m Stampen Media: Fortsatt svakt annonsemarked

Papirbaserte annonseinntekter
Relativ utvikling® fra samme kvartal dret for

__________

Totale annonseinntekter
Relativ utvikling! fra samme kvartal dret for
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+22%

Andel totale annonseinntekter

-8% -8%
67% Papirbasert

. Digitalt

2Q22 3Q22 4Q22 1Q23

Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022
1Endring i SEK (eks. Wallstreet)




Mediehusene

Vekst i brukerinntektene i Norge og stabil utvikling! i Sverige

!IE Brukerinntekter Norge mm Brukerinntekter Sverige
Himm =-
MNOK MSEK
+ ()
2% 3
-09%
267 273 | 0% !
172 172
Komplett,
. Helg+digital,
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[ Digitalt
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Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022
1 Malt i lokal valuta. | rapporteringsvaluta (NOK) har Mediehus Sverige en inntektsvekst pa 6%
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Trykk (Norge)

@kte trykkeriinntekter drevet av hgyere papirpriser og gkt siviltrykkvolum

m  Trykk (Norge)
EI_-
MNOK

+3%
. | Eks. papirpriseffekt (MNOK 9)
Y

+11%

127

==~ EBITDA justert-margin

. Interne inntekter

. Eksterne inntekter

Q2 2022 Q2 2023

Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022




Distribusjon

Stabile inntekter i den norske distribusjonsvirksomheten, med sterk vekst i distribusjon
av netthandelspakker. Reduserte inntekter i Sverige

:I: Distribusjon Norge - Distribusjon Sverige
MNOK “ MSEK

I -0% * I -6% l
111

==~ EBITDA-justert margin
. Inntekter netthandelspakker
. @vrige eksterne inntekter

. Interne inntekter

Q2 2022 Q2 2023 Q2 2022 Q2 2023
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Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022
1 Polaris Medias vekst i inntekter fra pakkedistribusjon gjennom Helthjem 2 Polaris Medias vekst i inntekter fra pakkedistribusjon gjennom Early Bird




Konsern

Resultatnedgang som fglge av reduserte annonseinntekter og svak kostnadsvekst

EBITDA - Utvikling 2.kvartal 2023 vs. 2022

MNOK
INNTEKTER KOSTNADER
-------- e
"""" 11
9
2 s =m 9 T p— e
------- | o
Annonseinntekter
Brukerinntekter
78

Q2 2022 Papir Digital Papir Digital Trykk Distribusjon Varekost Lgnnskost Annen Resultat Q2 2023 Engangs- Q2 2023
EBITDA /Dvrig driftskost TS og FKV? EBITDA effekter EBITDA
justert? justert!?

Sammenligningstall for 2022 inkluderer proformatall for virksomhet kjgpt opp i Igpet av 2022
1 Justert for engangseffekter. Engangseffekter bestar av sluttvederlag i forbindelse med konsernets kostnadsreduserende tiltak 2Resultatandel tilknyttet selskap (TS) og felleskontrollert virksomhet (FKV)
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Konsern

Redusert kontantbeholdning drevet av svakere operasjonell kontantstrgm

Kontantstrgm fra driftsaktiviteter
MNOK
149

1Q22 2Q22 3Q22 4Q22

Kontantbeholdning
MNOK

609

1Q22 2Q22 3Q22 4Q22

30

1Q23

23

2Q23

1Q23

. Stampen Media

. PM Norge

2Q23

Kontantstremoppstilling
MNOK

2Q23 2Q22
Kontantstrgm fra drift 23 69
Kontantstrgm fra investeringsaktiviteter 73 -35
- herav mottatt utbytte fra FINN.no 89 0
Kontantstrgm fra finansieringsaktiviteter -139 -194
- herav utbetalt utbytte fra PM ASA -74 -147
Netto kontantstrgm -43 -160

Omregningsdifferanse og
. . -2 6

IB oppkj@pt virksomhet

Endring kontantbeholdning -46 -155




Konsern

Fortsatt sterk finansiell stilling med lav NIBD/EBITDA-ratio og solid egenkapital

NIBD/EBITDA*
1,0 0,8
0,6
0,6
0,5
falie]
o’o .—\:,L\././ 0,1
-0,2 -0,3
-0,4
-1,0
2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23
Egenkapitalandel
56.1% 59,1% 59,1% 59,1% 58,8% 60,2% 58,9% 58,3% 59,3%
*EBITDA er summen av EBITDA fire
siste kvartal justert for IFRS 16-
effekter, engangseffekter og utbetalt
utbytte fra FINN.no, i henhold til
2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23 definisjon i av betingelser (covenants) i

laneavtalene
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Utsiktene fremover

Sterkt kostnadsfokus under krevende rammebetingelser

= Vekst i abonnementsinntekter drevet av gkning i heldigitale abonnement

= Annonsemarkedet er under vedvarende press, med sarlig krevende
rammebetingelser i Sverige

= |Jverksatte kostnadsbesparende tiltak, inkludert bemanningsreduksjon pa
~ 100 arsverk, gir gradvis effekt i 2023 og 2024

= Med bakgrunn i markant nedgang i det svenske annonsemarkedet,
iverksettes et ytterligere effektiviseringsprogram i mediehusene i Sverige.
De norske mediehusene viderefgrer kostnadsbesparende tiltak

= Trykkerivirksomheten har iverksatt et stgrre arbeid med et
effektiviseringsprogram inkludert vurdering av strukturendringer

= Distribusjonsvirksomhetene i Norge og Sverige er i gang med
effektiviseringsprosesser for 3 mgte endrede rammebetingelser
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